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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 


Las industrias, empresas y negocios tienen como meta crecer 
individualmente, como a la vez expandir sus territorios a nuevas 
fronteras internacionales.Pero el proceso no es sencillo, puesto 
que para poder llevar a cabo una transnacionalización es necesario 
un análisis extenso en el campo del Marketing y especialmente, 
sobre qué bases legales y culturales sostienen los países donde 
una empresa quiere formar una nueva sede. 

El siguiente trabajo de investigación brinda un enfoque 
especializado acerca de la cultura y sus efectos en el Marketing, de 
esta forma el beneficio es grande para futuros proyectos en 
quienes estén interesados en el tema y en aquellas empresas que 
deseen cruzar nuevas fronteras. 

PROBLEMA GENERAL 


tCuáles son los efectos que 
producen la diversifícación de 
culturas en el Marketing? 

OBJETIVO GENERAL 

Establecer los efectos que 
producen la diversificación de 
culturas en el Marketing. 


BENEFICIADOS 

Las empresas que decidan adaptarse 
a los cambios de la diversificación 
cultural. puesto que como resultado 
tendrán el control de liderar y dirigir 
un nuevo mercado. 


VARIABLES 




Marketing 


METODO 


DIMENSIONES 

Factor que distir 
culturas 

- Objetivos empresarii 

- Entrega de valor 

• Necesidades y deseos 

POBLACION Y MUESTRA 



El diseAo de esta investigación Debido a las diversas culturas que han 
es no experimental afectado a nivel global en el área de Marketing 

cuantitativa, con una en las empresas, el trabajo de mvestlgación 

dasificación transeccional tendrá una pobladón infinita. Asimismo, el 

correladonal causal tamaho de la muestra es de 384 personas. 
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